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EU-Richtlinie, EnEV, CO2-Emission, Energie-Effizienz, Energieausweis

Die EU-RIchtlinie

Nationale Umsetzung der
EU-Gebaudeeffizienz-Richtlinie

Energy Performance Directive (EPD)
2002 /91 / EG v. 16.Dez. 2002
(Amtsblatt der EG v. 04.01.2003)

Energieausweise fur Gebdude => nat. Recht
...... Dokumentation von Verbrauch oder Bedarf
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EU-Richtlinie, EnEV, CO2-Emission, Energie-Effizienz, Energieausweis

Auf EU-Richtlinie folgt Deutsches Gesetz

Deutscher Bundestag ~ 15 Wahipedode -3~

Drucksache 185226

HUNBESMEPURLIK DECTSCOLAND . { -
Herlin, den &, Apad Japs
VR BUSDESRANSLER

An den

Préasidenten dos
Deusschen Bundestages
Henrn Wollgang Thierse
Plate der Republik §
11011 Hesln

Schr gecheer Herr Pribsident.
hiermit tbersende ich den von der Bundessegierung beschlossenen

Entwarf elnes Zweiten Gesetzes sur Andening des

Energievinsparungsgesetacs
it Begriindung und Vorblan
Tch bitte, die Beschiusafissumg dos Dewtsehen Bundestages herbeizufihiren,

Federfihrend sind dus Bundesmanisierium e Wistschalt und Arbeit and das
Bundesministerivem i Verkele, Bags und Wolsungsnesen

Doy Gesetzentwur! ist dems Bundesral am 18, Mirz 2008 als besondurs cilbadisflip
aupeletel warden

Die Stellungnabme des Bundesrates 2y dem Gesstaentvur! sowie dic Auflassung dor
Bundesegicrung au gy Stellangnatune des Bundessates werden unverzliglich

nnchgereiche,

Mt freusadlschen Geitflen

(:%vam} et

Der Teutsche Bundestog hat in selnce 184, Sicung om 30 Juni 2005 aufprusd der
Beschlussempfehhing und des Berichts des Ausschusses fiir Verhebr, Bau- und
Wohnungswesen - Drocksache 15/5849 — den von der Bundesregierung. emngebrachicn

Entwur! eines Tweiten Gescires zur Anderung des Energiveinsparnngsgesetnes
— Drucksachen 15/5226, 15/5530 —

mit folgenden Maligaben, im Ubrigen wnvesinden angenommen:

Artikel 1 wind wie folge gelindert:
1. Die Numiner 5 wird wie folgl geinder:

a) & 5a Stz 1 wird wie Felgl gefasst:

JDie Bundesregicrung wird ermbichtier, zur Umsetzung oder Durchfithning
vom  Rechtsakten  der  Buroplischen  Gemeinschaflen  durch
Rechtsverordmung  mit  Pustinmung  des  Bundessates  Inhable v
Verwendung von Enerpicasweisen auf Bedarfs- und Verbrauelsgrondinge
vormgeben und dabel zu bestimmen, welche Angaben und Renmwerie
fiber die Ercrgiceffiziens sines Cebludes, cines Geblindereils oder in § 32
Ahbs. 1 penannter Anlagen oder Einrichtungen dorzustellen sind,”

b} & 5a Sarz 2 Nr. 5 wird wic folgt gefasst:

5. begleitende  Empfehlungen fir koslengimstige  Verbesserungen  der
Energicetfizienz™

b

ach § 5a Satz 2 wird folgender Satz 3 angefiigt:

Die Enermeousweise dienen lediglich der Information.™
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EU-Richtlinie, EnEV, CO2-Emission, Energie-Effizienz, Energieausweis

Auf Gesetz folgt eine Verordnung

&~ >

&7 >

EU - Richtlinie Energie-

Einspar-

Gesetz

Energie-

Einspar-

Verordnung

EnEV
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EU-Richtlinie, EnEV, CO2-Emission, Energie-Effizienz, Energieausweis

Inhalte der EnEV

Die Verordnung “entspricht” dem Gesetz

Ganzheitlicher Ansatz energetischer Bewertung

Mindest-Warmestandards fir Neubau

Energieausweis fur alle Gebaude

Empfehlungen zur Effizienzsteigerung

Ordnungswidrigkeiten
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EU-Richtlinie, EnEV, CO2-Emission, Energie-Effizienz, Energieausweis

Inhalte der EnEV

was ist flr uns wichtig ??

Pflicht zur Erstellung und Herausgabe des EA

Regelung Bedarfs- oder Verbrauchsausweis

Gleiches Formular fur alle Anwendungsfélle

Keine mietrechtlichen Anspriche

10 Jahre Gliltigkeit
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EU-Richtlinie, EnEV, CO2-Emission, Energie-Effizienz, Energieausweis

CO2-Emission

Bei der Erzeugung von 1 kWh (Kilowattstunde) Warmeenergie werden
zwischen 0,20 Kilogramm (fur Erdgas) und / oder 0,26 Kilogramm (fr
leichtes Heiz6l) an CO2-Ausstol3 produziert.

Das bedeutet fiir eine 60-Quadratmeter-Wohnung eine jahrliche
Emission von etwa einer Tonne CO2 ! ( 0,20 kg x 80 kwh x 60 gm =
960 kg) nur fur die Warme-Erzeugung, dazu kommt noch der Anteill
aus dem Strom-Verbrauch.

In Deutschland werden jahrlich 900.000.000.000 kg (= 900 Mio
Tonnen) an CO2 emittiert und zwar hauptsachlich von den grol3en

Kraftwerken, der produzierenden Industrie und dem Verkehrswesen.
Der Sektor private Haushalte, Handel, Gewerbe und Dienstleistungen wurde bislang eher
vernachlassigt.
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EU-Richtlinie, EnEV, CO2-Emission, Energie-Effizienz, Energieausweis

CO2-Emission

Reduktion von Treibhausgasen

CO2-Minderungs-Ziele

Anteil der Wohnungswirtschaft (Zusammenhang Heizung / Ausstol3)
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Energie-Effizienz

. . . f

Heizenergieverbrauch in Deutschland 2002 iy !
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Ca. 250.000 Gebaude, bereinigt auf 2386 Kd
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Energie-Effizi
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EU-Richtlinie, EnEV, CO2-Emission, Energie-Effizienz, Energieausweis

Energie-Effizienz

. ENERGIEAUSWEIS . cpee.
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s e > Energie-
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EU-Richtlinie, EnEV, CO2-Emission, Energie-Effizienz, Energieausweis

Energieausweis, Energie-Pal3, Gebaude-Energie-Ausweis........

Beschreibt die energetische Situation eines Gebaudes

Grundlagen stehen in der EnEV

Kann Verbrauch oder Bedarf enthalten

Ist bei Neuvermietung oder Verkauf vorzulegen

Dient lediglich der Information (EnEG => EnEV)

Daraus lassen sich keine ,Anspriche” ableiten

Kann in vielen Fallen positiv genutzt werden
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EU-Richtlinie, EnEV, CO2-Emission, Energie-Effizienz, Energieausweis

Energieausweis, Energie-Pal3, Gebaude-Energie-Ausweis........

ENERGIEAUSWEIS - vemsessuse

Erfasster Energlevertrauch des Cebiudes 3

Der fur die

Energleverbrauchskennwernt

Wohnungswirtschaft
— . wesentliche Teil steht auf

Seite 3 (Verbrauch)

Verbrauchsarassung — Hetzung und Warmwasser

Zusammen mit den Angaben
auf Seite 1 (Stammdaten)
befinden sich hier die Infos

Verglichswerte Endenergiobodarf

— T ST L uber den Warmeverbrauch
Enduterungen 2um Verfahren ) ‘ WaS erwartet der Empfanger

des Ausweises ???
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Die Rolle des Energieausweises fur das Unternehmen und fur den Kunden

Unternehmen

Kunde

Aufwand fir Erstellung, Distribution und
EinfUhrungsmalinahmen

Informationsbediirfnis

Unternehmens-Image

Alternativen-Vielfalt

Positiv fur Vermarktung von Wohnungen in Geb.
mit energetischen Vorteilen (z.B. Objekte unter
80 kWh

Preiswerte Heizkosten ??

Interessante Gesamtmiete ?7?

Ansatz fur Optimierungsstrategie (Gesamtschau)

Beitrag zum Umweltschutz

bei energetisch nicht so vorteilhaften Anlagen
entsteht Entscheidungsbedurfnis
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Die Rolle des Energieausweises fur das Unternehmen und fur den Kunden

Was sagt der Ausweis aus, und was sagt er nicht aus ?

Welchen Energiebedarf (Bedarfsausw.) bzw. Energieverbrauch
(Verbr.-EA) hat das konkrete Gebaude ?

Ist die Angabe eine positive Information ? (Rot - Griin - Spreizung)

Ableitung der Heizkosten aus der Verbrauchs-Info ?

Der EA informiert - entgegen landlaufiger Vorstellungen - nicht
Uber die Heizkosten. Und sagt nichts Uber die anderen Objekte
(Alternativen) und nichts Uber die konkrete Wohnung !!!

Konsequenzen ??7?
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Anwendung und Umsetzung des Energieausweises

Was sind die konkreten Pflichten und Termine ?

Grundsatzliche Inhalte

Freiwillige Zusatzinformationen

Sonderfalle, Gebaude, Heizungsanlagen ....

Technische Umsetzung, Speicherung, Druck, Archiv ..

Aussteller-Vergleich
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Anwendung und Umsetzung des Energieausweises

Was sind die konkreten Pflichten und Termine ?

Pflichtbeginn far Pflichtbeginn fur
alle Gebaude bis alle Gebaude ab
Baujahr 1965 Baujahr 1966

Pflichtbeginn far
Nichtwohn-
gebéaude

Gebaude ab 5 NE

Gebaude bis 4 NE

Bedarfsausw. falls nicht entspr. WSchVO 78

O >

25.04.2007 01.01.2008 01.07.2008

01.01.2009
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Anwendung und Umsetzung des Energieausweises

Grundsétzliche Inhalte (Anlage 6 zu 8§ 16 EnEV)

EANER:GIEAU,SWEIS for Wohngebiude Seite 1

Angaben zum Gebaude

Gebaude

Ausstellungsanlal3

(feiw. Gebaudefoto / Logo)

Hinweise zu den Angaben dber die energetische Qualitit des Gebludes
> Tnsrgistegats

Verbrauch / Bedarf

Ausstellerbezeichnung

Hinweise zur Verwendung des Energlesuswaises

Datum und Unterschrift
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Anwendung und Umsetzung des Energieausweises

Grundsétzliche Inhalte (Anlage 6 zu § 16 EnEV)

ENERGIEAUSWEIS w vonmsesiuse Seite 2

Berechneter Energiebadarf des Gebiudes

e Nur bei Bedarfs-Variante

... Endenergiebadaet
i
5 M)

o & Wy 1wy AR 250 3uu

i)

Endenergie-Bedarf

Nachwels der Einhaltung des § 3 oder § 9 Abs 1 EnEV )

Endenergisbedart
™) [ R———1 Info Uber alternative Systeme
,,,,, —

geote he

-

Erlauterungen

Ertduterungen zum Berechn ungsverrahren
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Anwendung und Umsetzung des Energieausweises

Grundsétzliche Inhalte (Anlage 6 zu § 16 EnEV)

ENERGIEAUSWEIS . womensuse

Erfasster Energleverbravch des Gebbiudes

Enargievarbrauchskennwert

v Dloces Gobiuwde
V

Verbrauchserfassung - Hetzung und Warmwasser

LS
J 5 100 130 20 250 300 3 100 e

Vergleichswerte Endenergicbadarf

® mn cew e e aew W e won

Edduterungsn 2um Verfahren

Seite 3

Verbrauchs-Variante

Verbrauch auf “Bandtacho”

Einzelverbrauche letz. 3 Jahre

3-Jahresmittel

Allgemeiner Vergleich

Erlauterung

Auf Seite 4 folgen
weitere Erlauterungen
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Anwendung und Umsetzung des Energieausweises

Freiwillige Zusatzinformationen

Der Ausweis muf3 in Inhalt und Aufbau der EnEV entsprechen

Foto des Gebaudes (auf Seite 1)

Logo kann Bestandteil des Fotos sein

Weitere Erlauterungen auf Seite 4 oder folgende

Infos Uber Heizkosten, CO2-Emission, weitere Vergleiche .....




Der Energieausweis als Marketinginstrument WohnCom ®

Positive Vermarktung des Energieausweises

Wie ich den Energeiausweis im Vermietungs- / Verkaufsgesprach offensiv einsetzen kann:
Vermarktungswege Erlauterungen / Auskunfte
Internet Mein Leitfaden
Exposé EnEV
Vertragsunterlagen Schulungsunterlage
oder ,zeigen® Verbande

WohnCom
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Positive Vermarktung des Energieausweises

Wie ich den Energeiausweis im Vermietungs- / Verkaufsgesprach offensiv einsetzen kann:

Vorteilsargumentation

Was ist aus der Sicht des Interessenten an Nutzenar  gumenten akzeptabel / hilfreich ?

Gesamtmiete (Verhaltnis Ges.-Miete zu Energieaufwand)

Gibt es weitere Vorteile (z.B. regionale Nahe) ?

Nutzer kann sich andere Vorteile erschlielRen........ ?

Umweltschutz, energiesparend (bei guten Anlagen)
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Beispiele fur den erfolgreichen Einsatz des Energieausweises

Internet-Veroffentlichung ...... freiwillige Losungen vorab

Eneargiekenngrolen — Varbrauch?

ENERGIEPASS

Wohnungsbaugenossenschaft .Neues Berlin”

In der fogescen Abbldung iz der kKimebsrsinigte Ensrgimvecbreoch™ dez Gebaudes und dar
Wahnurg besagen euf die Geheizte W » dargeztlt Zum Vargisich ist der Duschachnis der
Mirmabersinigten Energiaverkrauche alervargleichbaren Wehnurgar'® deguzsalh,

Dinzar Enargiepess stals du snergetiszhen Soeeachafen daz Gabaudes 301 dar Dis Seechnung
ar susgeiszenen Senngrilen sfsicts suf Grondage der Smer
Ivhrung an Barschrusgamathecen da-

Erlivtsrungan zum Enargo

necaroarardnung und in e
. Dim Kamegriilen warden in den

Objektdaten

Anachridt daz GebRodes
Ahremzhoopar S I8, 30, WBE 70011
13571 Barlin
Wohru~gzart
3.-Timenmr-Wahrung
481307 m*
Estrachtungzzsitream’
07.10.2003 - 30.05.2004

51 &R Im*® Jahr)

B Bewertunag der Energiekenngrofens

Emmrginwschruuch (Haizung und o

B EnergiekenngriRen Warmaviaszs: in Wi dehr] # . v

ksin Humdiomgebadad

< 100 zuhr garng

Ensrgiekenngrofan — Badarf

oo - 120 Faring Einzmarnctenzisl vorbendan

In due felganden Attidong izt der et e behsase Wehrfachs des Gebaudes bezogens Sacgie
batiar darcastale Um woman Werglich wo srnbghchen, ist baeiscialhak dee Energisbedet for sinen 180 - 2m it
% madareiaren A abgekides.

mittersz Emzpapotenciel,
Aralyze wenpichlen
kehaz Eraperpetraial Anshyze

mn g
280300 kazk ity
imirarge zabr nches Enzoerromerain,
b « 300 2ah hach i

Chinla: ‘ratmt $0r Drhadiarg und Modeminarung son Dacvwarcas o V. W B ria Dlas

Wirtschaftsembieit 307 in-
0 200 250 300

Das Gebauds Winschadtoeinhest 30 het einan sehr garingen Energisverbrauch.

an e oot chmzar
e ]

Razaticher Firwsz: D Lizear moch beie
‘rfermutorescomn. I arshat A
bwrwzarat onecen. Bs

Endurargmbacat

irarerergeledar E2 EWh| T Jub
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Zusatzinfos:

Zusatzliche Unterlage

Die5E’'s

Alle wichtigen Fragen

Eigene Notizen

www.wohncom.de/bench/vortraege




